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Medidas de concentracion

<!—# MEDICION DE LA ESTRUCTURA Y DESEMPE-
NO DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL
En este capitulo aprenderemos:

* Aspectos conceptuales Y practicos sobre la medicion
de la concentracion y poder de las empresas en el mer-
cado

¢ Medicién de la estructura de mercado

* Medicién del desempefio empresarial

CONCENTRACION DEL MERCDO

DEFINICION:

La Concentracién es una categoria fundamental de la Or-
ganizacién industrial, que estudia, analiza y describe de como
la decision de produccidn y la provision de bienes y servicios
en el mercado esta concentrado en un nimero REDUCIDO
de empresas. Se puede definir también, como el Grado de pro-
duccién y ventas, concentrada en manos de un reducido ni-
mero de grandes empresas que imponen poder en el mercado.

A que responde la concentracion del mercado?

* Responde a decisiones de fijacién de precios
* A los grandes niveles y magnitudes de inversién

* Las capacidades productivas de un conjunto de empre-
sas.

El resultante de esta acumulacién se conoce como mono-
polio, oligopolio o grupo de empresas monopdlicas, socieda-
des de empresas o trust.

Las medidas de concentracién en organizacion industrial
van desde un «indice discreto» y el «indice de importancia re-
lativa de las empresas» hasta indicadores mds sutiles de con-
centracion.

¢ Como conocer los niveles de concentraciéon?

La concentracidon de un bien o servicio, se visualiza me-
diante las curvas de concentracidn, que describe la relacién en
entre el porcentaje (%) acumulado de produccién o ventas y
el nimero acumulado porcentual (%) de empresas ordenadas
de acuerdo con su tamaifio, de las mas eficientes a la menos
eficientes.

Ejemplo: Los licores son ejemplos de productos sustitu-
tos: Supongamos que el pais se han identificado las cinco
(5) empresas mas grandes productores de licores: Backus y
Johnston con 100 mil docenas de cerveza, Pisco Pert con
60,000 docenas de Pisco, Cartavio Peru con 50,000 docenas
de Ron, Tres Cruces con 40,000 docenas de cerveza, Piscos
Chinchano con 20,000 docenas y se estima que las peque-
nas empresas producen aproximadamente 10,000 docenas de
diversos licores. Calcular la participacién porcentual relativa

y acumulada de las empresas en la industria de la licoreria
y luego graficar la curva de concentracién de la industria de
licores?

SOLUCION DEL PROBLEMA:

Se disponen de los datos en la forma mds conveniente, lue-
go se hallan las distribuciones porcentuales de Produccion y
nimero de empresas en términos relativos y después en for-
ma acumulada , graficdndose con estas dltimas la curva de
concentracion. En la abscisa de registran el % acumulado de
empresas y en la ordenada el % acumulado de produccién .

TABLAAAAA

Otros indicadores distintos de la concentracién : Promedio
de la produccién Industrial y ratio de participacién porcentual
de la produccién de cada empresa en la produccién industrial.

La Competencia perfecta es el “estado natural” al que tien-
den los mercados, donde la concentracion es nula. En cambio
la concentracién extrema es el monopolio perfecto.

. Por qué surge concentracion de mercado?

* Innovacién tecnoldgica (empresarial y geograficamen-
te) y economias de escala.

* Enfoque de crecimiento estocdstico (procesos de Gi-
brat - 1931). (Michael Porter, P. Dracker)

* La“destruccion creativa” (Schumpeter - 1942). (Inven-
cién, innovasion, Inversion e Investigacion)

EL INDICE DEL RECIPROCO DE NUMERO DE EM-
PRESAS

Este indice nos indica de una manera sencilla cudl es la
estructura del mercado dada la cantidad de empresas en cada
instante del tiempo.

La forma mads simple de medir la concentracién industrial
es usar el reciproco del nimero de empresas (%):

e Si %—)O ..... El mercado tiene una estructura de “com-

petencia perfecta”

% =1 ..... El mercado tiene una estructura de “mono-
polio”

* Si0< % <0,5 .... Puede ser competencia monopolistica

Si0.50 < % < 1, ... Entonces tiene la estructura de oli-
gopolio

PRODUCCION TOTAL INTERCAMBIADA O
TRANSADA EN ELL MERCADO

Es la oferta agregada total de produccidn industrial de un
mercado relevante, por sus caracteristicas de precios, canti-
dad, calidad, usos y satisfaccion de una necesidad en el tiem-
po previsto. Supongamos que tenemos n empresas. Las orde-
namos en orden decreciente de acuerdo con su nivel de pro-
duccién y las denominamos segin su posicioén en esta orde-
nacién. La empresa 1 serd la mayor y la empresa n la menor.
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Conocemos la produccién de cada empresa (qi) y, en con-
secuencia, la cantidad total intercambiada en el Mercado es
igual a:

Q=ql+g2+q3+...+qn(12) Q=o0ni=1qi (13)

A partir de esta informacién se pueden determinar las cuo-
tas porcentuales de ventas de cada empresa en el mercado in-
dustrial. La cuota de mercado de la empresa i (si ) se define
como el cociente entre la produccién de la empresa (q i) y la
produccion total de la industria (Q). Es decir:

si=qioni=Ilqi * 100 =qi Q * 100 (3)

A partir de las formulas anteriores, vamos a definir los in-
dices de concentracion:

EL INDICE DE CONCENTRACION DISCRETA:

Es un indice que mide la participacion de la produccién de
un grupo de empresas (Las mas grandes), dentro de la produc-
cion total de la industrial. Es decir, El indice de concentracion
o indice de acumulacién discreto. consiste en observar la pro-
porcidn de la variable de dimensién (por ejemplo, cifra de ne-
gocio) que poseen las n empresa mds grandes de la industria
estudiada. Ordenadas de conformidad con sus eficiencias de
las mds grandes a las mds pequefias, en funcidn a la cantidad
producida de las empresas. El mismo que se calcula mediante
la siguiente férmula:

ICDi=ql %100+ g2 %100 +q 3 100 + ...+ qn = 100 Q

QQQ
ICDi = on i=1 si

EL INDICE DE HERFINDAHL IH: (IH = on i=1s21i)

Es una medida empleada en economia, que informa sobre
la concentracién econémica de la produccidn total de las em-
presas mds grandes del mercado relevante, mide la competen-
cia de las empresas mas grandes en un sistema econémico. Un
IH elevado nos explica que el mercado es muy concentrado y
poco competitivo.

IH=oni=15s21

El indice se calcula elevando al cuadrado la cuota de mer-
cado (o indice de concentracién) que cada empresa posee
y sumando esas cantidades. Los resultados van desde cero
(competencia perfecta) a 10.000 (control monopdélico)

Por ejemplo, considérese un monopolio que controle la to-
talidad (100%) del mercado. 100 elevado al cuadrado (1002 )
es 10.000, dando un indice de 10 mil. Dos empresas que com-
partan igualmente el mercado: 50% del mercado cada una: es
2.500 cada una. Sumando esas cantidades nos da un indice
de 5 mil. Cuatro empresas con control del mercado de 30%,
30%, 20% y 20% respectivamente nos da 302 + 302 +202 +
202 = 2600.

Lo anterior se puede resumir y expresar matematicamente
de la siguiente manera: [H = o ni=1 s2 i . Varia:

0 <IH <10.000,0sea:0<oni=1s21<10.000

El IH se expresa como el cuadrado de la suma de las cuotas
de mercado.

* Un monopolio pleno alcanzaria el maximo. O sea IH =
10.000. Caso de una sola empresa, 100% del mercado,
IHH = 1002 , es decir diez mil (10.000).

* Un duopolio con dos empresas iguales alcanzaria
5.000. Caso de dos empresas con el 50% de cuota de
mercado cada una, IHH = 502 x 2 = 2.500 x 2 = 5.000

» Cinco empresas iguales, se alcanzaria el valor 1.600.
Con el 20% de cuota de mercado cada una, resulta IHH
=202 x 4 =1.600

» Cien empresas iguales proporcionarian el valor 100.
Sus cuotas de mercado serian del 1%, de manera que:
IHH = 12 x 100 = 100

VALOR INSTITUCIONAL

El IH ha obtenido una gran difusién y respaldo como re-
sultado de su utilizacién en el control de las operaciones de
concentracion de empresas en una determinad industria en
los EEUU. En este sentido se tiene que:

» Siel IH tiende a cero (0), entonces es de competencia
perfecta.

* Si el IH estd por debajo de 1000 puntos el sector no se
considera concentrado

» Siel IH se encuentra entre1000 y 1800 puntos se con-
sidera una concentraciéon moderada puede ser el caso
de competencia monopolistica

« ST1800 < IH < 10,000es 1800 puntos el sector se con-
sidera concentrado, y serfa el caso de competencia oli-
gopolistica.

» Siel IH es igual a 10.000, entonces la empresa es un
monopolio perfecto.

Por esta razén, dado un niimero de empresas n, el indice
toma un valor mayor cuanto mds asimétricas sean las empre-
sas. El valor minimo lo toma cuando todas las empresas tie-
nen la misma cuota y el valor mdximo toma cuando toda la
produccion se concentra en una empresa. En el primer caso
vale % y en el segundo vale 1.

Una forma alternativa de hallar el indice de Hirfindahl, es
calculando la varianza que existe entre las cuotas de mercado

21IH=n0 +n

por tanto, el indice de Herfindahl crece cuando el nimero
de empresas cae y si aumenta la varianza de las cuotas de
mercado.

2 1 Tarea: demostrar que el IH =no + n
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INDICE DE HERFINDAHL

TABLAAA

En Ia tabla tenemos 5 situaciones diferentes de mercado,
todas con concentraciones diferentes, sin embargo, el indice
C4 resulta en el valor maximo siempre. En cambio, el indice
HHI da un peso diferente a situaciones distintas. Asi, el mer-
cado mds concentrado es S5, mientras que el menos es S3,
pero todos son mercados concentrados. La tnica referencia
internacional para este tipo de indicadores es el realizado por
el Departamento de Justicia de USA y en donde se clasifica a
los mercados en:

* Industrias poco concentradas: 0 < HHI < 10,000. O sea,
hasta diez empresas de igual tamafio.

INDICE DE LERNER

Es un indicador que busca medir el poder (monopélico) de
una empresa a través de la diferencia entre el precio que una
empresa carga por sus productos y el costo marginal de pro-
duccién. En una economia perfectamente competitiva, donde
las empresas son idénticas las cantidades vendidas deberian
ser iguales, para un nivel de precios que es igual al costo mar-
ginal.

P-CMgIL =

En la practica, tanto el indice de Lerner y el indice de Her-
findahl nos permite medir el “grado de relacion de la concen-
tracién de n empresas”, y en general son utilizados para rea-
lizar estudios del grado de competitividad en una economia.

El indice de Lerner varia entre 0 < < 1 P

INDICE DE INESTABILIDAD

Es un indice que mide la forma como va cambiando las
estructuras del mercado en el tiempo. Es decir, mide la forma
de como van alterdndose las proporciones de cuotas de parti-
cipacion entre el periodo t-1y el periodo t . Lo que se calcula
con La siguiente formula:

MI=0Ni=1Si(t) - Si(t-1)

Si el indice de inestabilidad tiende a cero (0), entonces to-
das las empresas en el tiempo mantienen su cuota de partici-
pacién en el mercado. En cambio, si el indice de inestabilidad
tiende a uno (1), entonces hay una maxima inestabilidad en el
mercado. O sea, todas las empresas presentes en el mercado
en el periodo t-1, tienen cuotas de mercado bajas o nulos en
el periodo presente t.

INDICE DE ENTROPIA

Otra forma de medir la concentracién es a través del indi-
ce de entropia, el cual es igual a la sumatoria de las cuotas
de mercado multiplicadas por sus respectivos logaritmos. Lo
que se estima mediante la siguiente formula:

IE = oni=1silnsi

Este indice tiene mucha aplicacion en las ciencias fisicas,
el concepto de entropia se refiere al grado de desorden que
tiene un sistema fisico. En este sentido si hacemos una analo-
gfa para el andlisis de la industria o de un mercado, el Indice
de entropia muestra el grado de imperfeccién o concentracién
habido en el mismo. En el caso de un monopolio este indice
seria cero (0), y mientras mas competitivo sea el mercado di-
cho indice serd mayor (en valores absolutos).

EL Inverso del indice de Herfindahl

El inverso del indice de Herfindahl representa el niimero
hipotético de empresas del mismo tamafio que compartirian
el mercado, y se le conoce como el niimero de equivalentes en
el mercado (NEQ). En un mercado en el cual las empresas son
de igual tamafio, la varianza de su participacién en el mismo
es cero (0). Por lo tanto, se tiene que:

entonces, n = 1/H, demostrandose que para mercados equi-
distribuidos, el indice de Herfindahl inverso representa el ni-
mero de empresas que lo comparten. Para este caso, la inter-
pretacién del indice es que cuanto mds cercano sea el valor
obtenido al nimero efectivo de participantes, mds balanceada
es la distribucién del mercado y mds cerca estdn los partici-
pantes del tamafio 6ptimo de operacién. Cuanto més difieran
ambos valores mayor es la probabilidad de que se estén pre-
sentando ineficiencias dentro del mismo.

INDICE DE ROSEMBLUTH, HALL Y TIDEMAN

Es un indice que mide el grado de concentracion industrial
y consecuentemente el nivel de competencia en el mercado.
Su valor se calcula mediante la siguiente formula:

IRHT =[20Ni=1iSi] -1

Donde:

* Sies lacuota de participacién de la empresa i—€sima,
ordenadas de mayor a menor

* i, es el rango de la empresa i-€sima en la industria

* N, es el nimero de empresas en el mercado.

El indice de Rosembluth varia entre: (%) <RHT< 1.

S RHT es igual a uno (1) es Monopolio. Si RHT tiende a
uno (1) sin serlo, entonces existe una alta concentracion con
baja competencia. S{ RHT tiende a cero, entonces hay una
baja concentracion industrial y una alta competencia en el
mercado, finalmente, si RHT = 0, entonces la concentracion
es nula y el mercado es de competencia es perfecta.

EL COEFICIENTE DE GINI

El coeficiente de Gini fue disefiado con el fin de estimar
la concentracién poblacional. Sin embargo, su uso ha sido
adoptado a la concentracién del mercado. El coeficiente de
Gini, se calcula mediante un andlisis geométricamente. En un
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eje de coordenadas cartesianas se elabora la Curva de Lorenz
utilizando en el eje vertical para el niimero de empresas en
proporcién al total y en el eje horizontal la variable (Ventas o
Produccién) para la cual se desea calcular la concentracion,
también en proporcion al total de empresas o entidades parti-
cipantes. De esta manera, si la variable para la cual se desea
estimar la concentracién representa los recursos del sistema,
cada punto (x,y) de la curva de Lorenz podra ser interpretado
como el “y” porcentaje del total de las empresas que concen-
tra el “x” porcentaje de ventas o produccién en el mercado. La
recta de 45 grados representa la distribucién perfecta de las
ventas o niveles de produccién del mercado realizados por el
nimero de empresas existentes, ya que para todos los puntos
de larecta, x esigual ay.

EL COEFICIENTE O INDICE DE GINI

N+1-20NI=1iSiG =

Otra forma de calcular el coeficiente de Gini, es a través
de la sigte formla:

1G=1-NQRHT)

Donde:

* Sieslacuotade participacion en el mercado de i-ésima
empresa

* i, es el rango de la empresa i-ésima en la industria

e N es el nimero de empresas en el mercado industrial.
El indice de Gini varfaentre 0 < G < 1.

» SiGtiende a cero, entonces hay una baja concentracién
industrial y una alta competencia en el mercado.

¢ Si G tiende a uno (1), entonces existe una alta concen-
tracién industrial y una baja competencia en el merca-
do.

También se puede decir que el valor del indice de Gini fluc-
tda entre (%) <G< 1.

Otra manera de calcular el coeficiente de Gini es a través
de la siguiente expresion matematica:

1 X-fXdX1G=0(12)5

INDICE DE HANNAH Y KAY

En un indice que se calcula sobre la totalidad de empresas
que operan en la industria. Pues, considera mucha informa-
cién sobre el conjunto de puntos de la curva de concentracion,
estimandose su valor mediante la siguiente formula:

I1THK =0 Ni=1[si ] -1

Donde >0, es la ponderaciéon que otorga a la diferentes
empresas de acuerdo con su cuota de participacion relativa
en el mercado. En este sentido, cuanto mayor sea , la con-
centracion serd mds alta. Por el contrario si tiende a cero
(0) entonces el IHK = (%), en este caso todas las empresas
son iguales. En cambio, si IHK tiende al infinito, entonces el

grado de concentracién es igual a su cuota de participacion
(si).

En condiciones adecuadas el indice de Hannah Kay varia
entre:

1($)<oNi=1[si ] -1<1.

INDICE DE DOMINACION

Es un indice que mide que tan dominado estd un mercado
por la empresa mas grande. El coeficiente se calcula con la
siguiente formula:

2 S2ID = oni=1 ilH

Donde:

* Si es la cuota de participacién en el mercado de la i-
ésima empresa.

* nes el nimero de empresas participantes en el mercado

e IH es el indice de herfintadal

Los valores mas altos del ID nos indica la mayor partici-
pacidn de la empresa dominante, el mismo que se utiliza para
autorizar la ejecucién de fusiones.

INDICE DE DOMINACION

Los indices de dominacién se aplican al anélisis de las fu-
siones, el cual nos permite distinguir situaciones de concen-
tracién de aquellas empresas que tienen el poder monopdlico
de aquellas que no tienen.

Supodngase un indice de concentracién comin para eva-
luar estructuras, como es el indice de Herfindahl (H). Este,
al igual que los otros indices tradicionales de concentracion,
tiene el inconveniente de que con cualquier fusién aumenta su
valor; En efecto es posible que se den fusiones con el objetivo
de aumentar la competitividad de las empresas. Esto podria
ocurrir en el caso de dos empresas de moderado tamaifo, en
un mercado dominado por una empresa que concentra la ma-
yor parte de la produccién de la industria; en cuyo caso la
fusién contribuiria a una mayor capacidad de respuesta ante
decisiones unilaterales por parte de la empresa grande. Por lo
advertido, se requiere un indicador que no penalice indiscri-
minadamente cualquier fusion, sino que el resultado tome en
cuenta el tamafio relativo de las empresas concentradoras, o
que se fusionan, y las particularidades del mercado respecti-
vo. Dicho indice, por ejemplo, no deberia aumentar con las
fusiones de empresas relativamente pequeas, pero si con las
fusiones de empresas relativamente grandes.

INDICE DE LINDA

Es un indice que mide la desigualdad entre las cuotas de
mercado de las empresas, pero agrupadas en dos grupos en
funcién de su tamafio y se calcula mediante la siguiente for-
mula:

IN-1X mL=NN-1)om=1 XN-m

Donde:
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¢ X m es la cuota de participacién promedio de las m
primeras empresas de la industria

* X N-m es la cuota de participacién promedio de las
N-m restantes empresas de la industria

* N es el nimero de empresas en el mercado o industria.

Si L < que 0.20, entonces el mercado es desconcentrado
con alta competencia

Si0.20 < L £0.50, entonces el mercado es moderadamen-
te concentrado y también con una moderada competencia S{
0.50 < L < 1, entonces existe una alta concentracién con baja
competencia

Si L = 1, entonces el mercado es muy concentrado y con
posiciones de dominio de mercado, que incluso se puede de-
cir monopolio puro.

MEDICION DE BARRERAS
Definicion de barreras

“Las barreras a la entrada son aquellas situaciones y con-
diciones que impiden o desalientan la entrada de nuevas em-
presas a un mercado industrial, a pesar de que las empresas
participantes en ella estdn obteniendo beneficios econémicos
positivos lucrativos”.

TIPOS DE BARRERAS A LA ENTRADA DEL MER-
CADO

BARRERAS LEGALES BARRERAS

« CONTROL Y REGULACION A TRAVES DE NOR-
MAS GUBERNAMENTALES

* SISTEMAS ECONOMICOS CON DEFENZA DE
COMPETENCIA

e PATENTES Y FANQUICIAS
NATURALES BARRERAS

+ TECNOLOGIAS Y ECONOMIAS A GRAN ESCA-
LA

* GRANDES MAGNITUDES DE CAPITAL EN (I +D)

* FIJACION DE PRECIOS QUE DESALIENTAN LA
ENTRADA

ESTRATEGICAS

» ECONOMIAS DE ESCALA
+ DIFERENCIACION DEL PRODUCTO

* INVERSIONES DE CAPITAL

 DESVENTAJA DE COSTOS INDEPENDIENTE-
MENTE DE LA ESCALA

+ ACCESO A LOS CANALES DE DISTRIBUCION
» POLITICA GUBERNAMENTAL

OTRAS BARRERAS

» LICENCIAS ESPECIFICAS DE FUNCIONAMIEN-
TO Y PROTECCION DE AUTORIAS

EFICIENCIA Y GENERACION DE EXCEDENTES

En economia, se dice que una situacién es eficiente si no
resulta posible mejorar el bienestar de alguna persona sin em-
peorar el de alguna otra.

Esta definicién se le atribuye al Italiano Wilfredo Pareto-
1909, por lo que comiinmente se le conoce como la “eficien-
cia en el sentido de Pareto” u “6ptimo de Pareto”. Aun cuan-
do esta definicién es bastante general, se puede relacionar su
aplicabilidad a una situacién en la cual la suma de los benefi-
cios de los consumidores y de las empresas se hace maxima.
A esto se le conoce como “enfoque de equilibrio parcial”.

A fin de cuantificar —al menos teéricamente— la eficiencia
de un mercado, resulta necesario identificar los beneficios de
quienes participan en él. Para ello se apela a dos conceptos
basicos: el valor que tienen para los consumidores los bienes
o servicios producidos y vendidos, y el costo que tiene para
las empresas producir y vender dichos bienes o servicios.

Es decir, calculando el excedente total de la economia, que
viene a ser igual a la suma del excedente total de consumido-
res y productores, tal como:

P méax P oEXTt = EXCt + EXPt = } PO D(PQ )dPQ - Po
Qo } + Pm S(PQ )dPQ Qo Qo

EXTt=BSBt-CSBt =0DQdQ- 0SQdQ

De esta relacion, lo mds importante es el beneficio maximo
de los productores.

BENEFICIO MAXIMO DE LAS EMPRESAS

a:C=C(Q)+CF

Si se define el ingreso total igual a: IT = PQ

Y, ambas ecuaciones son continuas y diferenciables y las
estructuras del mercado son de competencia perfecta e imper-
fecta, los resultados varian entre ellas. En efecto, simulemos
la maximizacién de beneficios para competencia perfecta e
imperfecta.

Ejemplo:

1. Supongamos que una industria de bienes homogéneos
posee la siguiente funcién de demanda Q = 100 —P. En
el mercado existen N empresas con costos marginales
idénticas e iguales a CMg = 2. a). Calcule el precio, la
cantidad producida y el maximo beneficio, si compi-
ten simultdneamente, b). Hallar el BSB, para el nivel
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de produccién de equilibrio, ¢). Hallar el CSB, para el
nivel de produccién de equilibrio, d). Calcular la ga-
nancia total de la economia para el nivel de produccién
de equilibrio. Graficar con los resultados obtenidos.

2. Suponga que cada empresa tiene unos costos totales
C =10 + 2qi; y que ambas empresas estiman que su
demanda conjunta es igual a P = 320 — 2(ql + q2 ),
a).;Cuales son las funciones de beneficios de las em-
presas y sus funciones de reaccidn si tienen la conducta
del modelo de Curnot?,

MEDIDAS DE RESULTADOS O DESEMPENO

Maximizacion de beneficios de una empresa e industria
perfectamente competitiva

a). Maximizacién de beneficios de una empresa perfecta-
mente competitiva

a.1). Corto lazo:

IT=1T(qQ) =P q

C=C(q)-CF

B=IT-C

B=P q-C(q -CF

dIT oC

El Bmax siBMg=0 -=0

dq 9q

IMg-CMg=0

P=CMg

IMe = CMg

D(P )=CMg

Donde: [ P=Img=IMe=D(P )=mdelT.]=CMg

a.2). Largo Plazo

IT=1T(q@)=P q

CLP =C(q)LP

B =IT - CLP

B=P q-C(qLP

JIT oCLP

El Bméx si BMgLP =0 -=00dqdq

IMg - CMgLP =0

P =CMgLP

IMe = CMgLP

D(P )=CMgLP

Donde: [ P =Img=1IMe=D(P )=mdelIT.]=CMgLP
condicién debe cumplirse que: CMeCP = CMelP

b). MAXIMIZACION DE BENEFICIOS DE UNA IN-
DUSTRIA PERFECTAMENTE COMPETITIVO

b.1). En el corto plazo

IT=ITQ)=P Q
C =C(Q) - CFI
B=IT-C

B=P Q-C(Q) -CFI

JIT(Q) dC(Q) El Bmdx si BMgl=0 -=0
dQ d(Q)

Mgl - CMgl =0

P =CMgl

P =oni=1 CMgi

IMe = on i=1 CMgi

D(P )=oni=1 CMgi

Donde: [ P=Img=IMe=D(P )=mdelT]=o0ni=1
CM gi = CMgl

b.2). En el largo plazo

En el largo plazo las empresas de una industria esta obte-
niendo beneficio nulos o normales. Es decir, la diferencia en-
tre sus ingresos y costos son iguales a cero (0) y por tanto es-
tdn obteniendo beneficios normales y por tanto estdn cubrien-
do sus costos operativos y financieros. Sin embargo aquellas
empresas que no cubren sus costos pueden cerrar sus empre-
sas o liquidar y, en cambio otras optimistamente, esperaran
a que los precios aumente en el futuro inmediato. Las condi-
ciones de equilibrio son los siguientes:

IMg = CMgLP = CMgCP = CMeLP = CMeLP.

O sea, las cinco medidas coinciden en un punto, lo que
le permite obtener beneficios nulos. Las empresas que sobre-
viven a esta situacion esperan una reaccién inmediata de la
demanda, lo que posibilitaria a que la industria vuelva ser
rentable, permitiendo el retorno de las antiguas y el ingreso
de nuevas empresas. S{ el precio de los factores productivos
son constantes, por que la demanda de los mismos es imper-
ceptible, entonces la entrada de empresas serd hasta que des-
aparezcan los beneficios lucrativos. Siendo la oferta de largo
plazo una linea horizontal.

b.2). En el largo plazo

Sin embargo, si los precios de los factores de produccién
varian, y su uso es relativamente alta, entonces los costos
variables aumentan y consecuentemente, se desplazan hacia
arriba y hacia la izquierda, en tanto que las empresas reducen
sus ofertas hasta que nuevamente, logren obtener beneficios
nulos. En este caso la curva de oferta tiene una pendiente po-
sitiva y es el resultado de unir los puntos de equilibrio.

MAXIMIZACION DE BENEFICIOS DE UNA EMPRE-
SA E INDUSTRIA MONOPOLICA

En el corto plazo

En el corto, tanto la empresa como la industria monopdlica
(Monopolio puro) maximiza beneficios y lo hace cuando el
Beneficio marginal (BMg) es igual a cero. Es decir, cuando:

IT =1T(Q) =PQ = AQ - aQ2

C=C(Q)-CF

B=IT-C

B=PQ-C(Q)-CF

JIT oC

El Bmix si BMg=0 -=00QdQ

IMg-CMg=0

1P(1-)=CMg PX1

Donde: [IMg =P(1 -) ] =CMg

b). En el largo plazo
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Dado que el monopolio es el que fija precios en el largo,
no hay riesgos de la entrada de nuevas empresas por las res-
tricciones naturales, legales, y tecnolégicas por un lado; y por
otra, no aparezcan nuevos productos sustitutos, el monopolis-
ta puede continuar disfrutando de los beneficios lucrativos.

Sin embargo, ante la aparicién de un nuevo producto, el
monopolista terminaria sobreviviendo en el mercado obte-
niendo beneficios nulos, hasta incluso terminaria por cerrar
el negocio.

EL MONOPOLISTA Y LA DISCRIMINACION DE
PRECIOS

El monopolista con la finalidad de aumentar o mejorar sus
beneficios extraordinarios ue llevar a cabo la practica de la
discriminacion de precios; que consiste en vender el mismo
producto a diferentes precios. La discriminacién de precios
solo es posible si i). Si la empresa tiene poder monop6lico;
ii) si Los compradores o consumidores no tienen la posibili-
dad de practicar el arbitraje o la ley de un solo precio y iii) los
compradores no tienen informacién perfecta sobre precios y
niveles de produccion.

Los monopolistas hacen practica de tres tipos de discrimi-
nacién de precios:

» La discriminacion Perfecta de precios o de primer gra-
do

* La discriminacion de precios de segundo grado y,

» La discriminacién de precios de tercer grado

LA DISCRIMINACION PERFECTA DE PRECIOS O
DE PRIMER GRADO

Sélo es posible si cada comprador o cada grupo de com-
pradores haya sido identificado por separado por sus poten-
cialidades, situacién que le permite al monopolista cobrarle
a cada comprador o grupo de compradores el precio maximo
que esté dispuesto a pagar por el bien, (precio diferente a ca-
da comprador o grupo) hasta agotar sus respectivos exceden-
tes. Esta situacién le permite al monopolista bajar el precio
moviéndose a lo largo de la curva de demanda, hasta que la
ultima unidad vendida sea igual al costo marginal de haber
producido dicha unidad. O sea, que el precio (P) sea igual al
Costo Marginal (CMg).

Ejemplo: Supongamos que la demanda de un monopolista
esigual a P =105 - (3/8)Q y el 1 1costo del monopolista es
de C =Q3 -Q2100Q + 16. Si el monopolista puede 32 4 dis-
criminar perfectamente entre sus clientes, cual serd el rango
de precios, la cantidad vendida y el maximo beneficio para al
menos 8§ potenciales consumidores.

DISCRIMINACION DE PRECIOS DE SEGUNDO
GRADO

Solo es posible si el monopolista cobra distintos precios
a los compradores del bien y lo hace por bloques o lotes de
bienes. O sea por cada bloque o lote negociado le cobra pre-
cios diferentes hasta agotar las posibilidades de compra del
consumidor, situacién que le permite bajar el precio por lotes
hasta que el precio del ultimo lote vendido sea igual al costo
marginal de haber producido.

Ejemplo: supongamos que el costo de produccién del mo-
nopolista es igual a C = 0.05Q2 + 10,000, con el que enfrenta
una funcién de demanda igual a: P = 100 — 0.05Q, suponga-
mos que el monopolista discrimina precios en segundo grado
vendiendo lotes de bienes de las siguientes cantidades: lote
01 entre 0 a 100, lote 02 = 200, lote 03 = 350, lote 04 = 500
y, lote 05 = 667 unidades respectivamente. Se pide calcular
el maximo beneficio de la empresa.

DISCRIMINACION DE PRECIOS DE TERCER GRA-
DO

Un monopolista discrimina precios en tercer grado, cuan-
do vende el mismo producto a precios distintos y en diferentes
mercados, para lo cual debe cumplirse ademds de las condi-
ciones descritas las siguientes condiciones: iv) que la empre-
sa tenga un poder monopdlico absoluto v) que el monopolista
tenga la capacidad de segmentar su mercado en escenarios de
espacios diferentes.

El monopolista maximiza beneficios seleccionando aquel
nivel de produccion total para el cual la on i=1 CMg = CMg
de proveer el bien en todos los mercados. O, cuando el IMg
de cada mercado es igual al mismo costo marginal de proveer
el bien.

CMgl =IMg2 = ... = IMgN = CMg
I111PI1-=P21-=...=Pnl-=CMg. pxl px2
pxn

Supongamos que un monopolista enfrenta a las siguiente
funciones de demanda de dos mercados: P1=100-2Q 1y
P2 =180-3Q 2, cuando su costo total es igual a C = 400
+ 3Q 2 . Calcular los precios y la cantidad vendida en cada
mercado y el mdximo beneficio de la empresa.

CONTRO Y REGLAMENTACION DEL MONOPOLIO

Controlar y reglamentar el comportamiento del monopo-
lista a través de:
Mediante la aplicacién de impuestos

* Impuesto de suma fija aplicado directamente a la em-
presa T = To

* Impuesto especifico por unidad producida T =TQ

* Impuesto Ad — Valoren o porcentual sobre los benefi-
cios T=tB
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* Impuesto porcentual sobre las ventas T = tIT

Mediante la fijacion de precios mdximo Lo hace a través
de dos criterios:

* Fijando el precio igual al Costo marginal: P = CMg

* Fijando el precio igual al costo medio total: P = CMeT

MAXIMIZACION DE BENEFICIOS DE UNA EMPRE-
SA E INDUSTRIA MONOPOLISTICA

a). MAXIMIZACION DE BENEFICIOS DE LA EM-
PRESA E INDUSTRIA MONOPOLISTICA EN EL CORTO
PLAZO

a.1) Beneficios maximos de la empresa en el corto plazo

Cada empresa al enfrentar una demanda particular en la
demanda total del mercado, maximiza beneficios seleccio-
nando un nivel de produccién para el cual el beneficio mar-
ginal es igual cero. Es decir:

IT = IT(q) = Pq
C=C(q)-CF
B=IT-C

B =Pq-C(q)-CF

JIT 0C El Bmdx si BMg=0 -=0

dq dq Img - CMg =0

1P -)=CMg

a.2) Beneficos maximos de la industria en el corto plazo:
La industria maximiza beneficios vendiendo cantidades a lo
largo de la curva de demanda total

b) EQUILIBRIO DE LA EMPRESA E INDUSTRIA EN
EL LARGO PLAZO:

Las empresas y la industria monopolistica en el largo plazo
obtienen beneficios nulos o normales, por que reajustan sus
plantas de produccién al nuevo escenario del mercado donde
las funciones de demanda para cada monopolista se despla-
za hacia abajo y hacia el origen, permitiéndoles capturar un
precio mas bajo y para una cantidad mayor de ventas, en con-
secuencia esto ocurre cuando:

IMgi =CMgi=Pi=D(P)i=CMgCPi=CMgLPi=CMeC-
Pi = CMeLPi

MEDIDAS DE RESULTADOS O DESEMPENO

BENEFICIOS ECONOMICOS O RENTABILIDAD SO-
BRE LA INVERSION

La rentabilidad mide la eficiencia con la cual una empresa
utiliza sus recursos fisicos, naturales y humanos.

(Qué significa esto? Decir que una empresa es eficiente
es decir que no desperdicia recursos, implica que la empresa
optimiza la productividad de sus recursos de manera eficiente
con el objetivo de maximizar beneficios o simplemente obte-
ner beneficios.

En términos monetarios estos recursos son, por un lado, el
capital (que aportan los accionistas) y, por otro, la deuda (que

aportan los acreedores). Si una empresa utiliza recursos finan-
cieros muy elevados pero obtiene unos beneficios pequeios,
pensaremos que ha “desperdiciado” recursos financieros: ha
utilizado muchos recursos y ha obtenido poco beneficio con
ellos. Por el contrario, si una empresa ha utilizado pocos re-
cursos pero ha obtenido unos beneficios relativamente altos,
podemos decir que ha “aprovechado bien” sus recursos. Por
ejemplo, puede que sea una empresa muy pequefia que, pe-
Se a sus pocos recursos, estd muy bien gestionada y obtiene
beneficios elevados. En realidad, hay varias medidas posibles
de rentabilidad, pero todas tienen la siguiente forma:

EL VALOR ACTUAL NETO

Es una medida de rentabilidad de la inversién que nos per-
mite calcular el valor presente de un determinado nimero de
flujos de ingresos y costos futuros originados por una inver-
si6n. La metodologia consiste en descontar al momento ac-
tual (es decir, actualizar mediante una tasa) todos los flujos
de caja (cash-flow) futuros o en determinar la equivalencia
en el tiempo O de los flujos de efectivo futuros que genera
un proyecto y comparar esta equivalencia con el desembol-
so inicial. Dicha tasa de actualizacién (k) o de descuento (d)
es el resultado del producto entre el coste medio ponderado
de capital (CMPC) y la tasa de inflacién del periodo. Cuando
dicha equivalencia es mayor que el desembolso inicial, enton-
ces, es recomendable que el proyecto sea aceptado. Se calcula
mediante la siguiente formula:

NBtVAN=-I+0t=1t

1+kVAN = BNA -1

La aproximacién de Schneider usa el teorema del binomio
para obtener una formula de primer orden

TASA INTERNA DE RETORNO (TIR)

La tasa interna de retorno o tasa interna de rentabilidad
(TIR) de una inversidn es el promedio geométrico de los ren-
dimientos futuros esperados de dicha inversién, y nos indica
la posibilidad de la existencia de una oportunidad de inversién
o reinversion. Otros autores en términos simples lo definen la
TIR, como aquella tasa de descuento con la que el valor actual
neto (VAN) o valor presente neto (VPN) es igual a cero.

La TIR puede utilizarse como indicador de la rentabilidad
de un proyecto: a mayor TIR, mayor rentabilidad. En efecto,
la TIR es un criterio para decidir si se acepta o rechaza un
proyecto de inversion.

Para ello, la TIR se compara con una tasa minima o tasa
de corte, llamado coste de oportunidad de la inversion.

Otras definiciones:

Es la tasa que iguala la suma del valor actual de los ingre-
sos con la suma del valor actual de los costos previstos: N
i=1 VPli=oni=1 VPCi

Es la tasa de interés para la cual los ingresos totales ac-
tualizados es igual a los costos totales actualizados: ITac =
Ctac.
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Es la tasa de interés maxima a la que se pueden endeudar
para no perder dinero con la inversién.

EL INDICE DE LERNER EN LA MEDICION DEL DE-
SEMPENO

El Indice de Lerner, es un indicador que se utiliza para
medir que tanto poder tiene la empresa para fijar sus precios

P -CMg IMe -CMg IL =

IL =

PIMe11CMg=IMg=P(l-)

CMg=IMg=P(1-)

pd pdP-P(1 - pd) 1 IMe -IMe(1 — pd 1) IL =

IL =

PIMeP[1 —(1-1)] pdIL=P11IL= pxd

IMe[1 —-(1-1) pdIL=IMe 1 IL = pxd LA Q DE TOBIN
EN

LA MEDICION DEL DESEMPENO
INDICE DE RETORNO SOBRE LOS ACTIVOS (ROA)

Es un indice que mide la rentabilidad de una empresa con
respecto a los activos que posee una empresa y nos indica
contablemente, que tan eficiente es una empresa en el uso de
sus activos para generar utilidades. Se calcula mediante la si-
guiente formula:

ROA = UTILIDADES ACTIVOS 100 6.000

Ejemplo: ROA = 100 = 20. 30.000 Estos significa que la
empresa esta obteniendo una rentabilidad de 20% con respec-
to a sus activos. Es decir por cada unidad monetaria en estado
activo, se obtiene una rentabilidad de 20%. En este sentido
mientras mayor sea el ROA m4s rentable es considerada la
empresa pues genera mas utilidades con menos recursos.

Los activos de una empresa es igual:

INDICE DE RETORNO SOBRE EL PATRIMONIO
(ROE)

Es un indice que mide la rentabilidad con respecto al pa-
trimonio que posee la empresa. Y, nos indica contablemente,
que tan eficiente es una empresa en el uso de su patrimonio
para generar utilidades. SE calcula mediante la siguiente uti-
lidad formula: ROE = 100 patrimonio Ejemplo:

INDICE DE RENTBILIDAD SOBRE LAS VENTAS
(ROV)

Es un indice que mide la rentabilidad con respecto a las
ventas totales de la empresa. Y, nos indica contablemente,
que tan eficiente es una empresa en sus ventas para generar
sus utilidades, por periodo de tiempo determinado. Se expresa
en términos porcentuales.

Publicaciones Similares

Si te interes6 este articulo, te recomendamos que explores
otros blogs y recursos relacionados que pueden ampliar tus
conocimientos. Aqui te dejo algunas sugerencias:

—_—

. B8 Introducion A Organizacion Industrial
2. B§ Empresa Como Organizacion

3. B§ Sistemas Economicos

4. I§ Mercado Relevante

5. B4 Medidas Concentracion Desempefio
6. B8 Estructura Del Mercado

7. B Elasticidad

Esperamos que encuentres estas publicaciones igualmente
interesantes y ttiles. jDisfruta de la lectura!
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